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Urteile

Torwart der FuRballnationalmannschaft muR
Abbildung auf Sammelkarten dulden

Das Oberlandesgericht Frankfurt am Main
(OLG) hat mit einem, im August verdffentlichten
Urteil (11U 156/16) bestatigt, dass das allge-
meine Personlichkeitsrecht eines ehemaligen
FuBball-Nationalspielers an seinen zeitgeschicht-
lichen Bildnissen hinter das presserechtliche Pu-
blikationsinteresse eines Sportverlags an deren
Verwendung zuricktritt.

Der Klager, Uli Stein, ist ein bekannter ehe-
maliger Torwart der deutschen National-
mannschaft. Die Beklagte betreibt einen Sport-
verlag. Sie produziert eine auf Vollstandigkeit
angelegte Serie Uber alle deutschen FuBball-
Nationalspieler seit 1908, die aus einzelnen
groBflachigen Plastikkarten besteht. Auf der
Vorderseite dieser Karten wird der jeweilige
FuBball-Nationalspieler abgebildet, auf der
Rickseite finden sich Informationen und weitere
kleinformatige Fotos. Die Karten kénnen gezielt
einzeln zusammengestellt und gekauft werden.

Die Karte des Klagers enthalt sein Portrait im
Trikot der Nationalmannschaft des DFB, seinen
Namen und seine Landerspielbilanz. Auf der
Rickseite finden sich Angaben zu seiner fuBbal-
lerischen Laufbahn und weitere spielbezogene
Fotos. Der Klager erteilte der Beklagten keine
Einwilligung zur Nutzung seines Bildnisses und
wendet sich gegen die kommerzielle Verwen-
dung.

Das Landgericht hat die Klage abgewiesen.
Die hiergegen gerichtete Berufung hatte auch
vor dem OLG keinen Erfolg. Das Landgericht sei
zutreffend davon ausgegangen, dass die Fotos
auch ohne Einwilligung des Klagers verbreitet
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werden dirften, da es sich um ,Bildnisse aus
dem Bereich der Zeitgeschichte™ handele und
die Veréffentlichung auch keine berechtigten In-
teressen des Klagers verletze.

Bereits bei der Beurteilung, ob ein Bildnis aus
dem Bereich der Zeitgeschichte vorliege, sei
eine Abwagung zwischen dem Grundrecht der
Pressefreiheit auf Seiten der Beklagten und dem
Persdnlichkeitsrecht des Klagers vorzunehmen.
Die Sammelkarten stellten presserechtliche
Druckerzeugnisse dar. Sie seien insbesondere
mit ,ausreichenden textlichen Informationen®
versehen, um sich zur Teilnahme am o6ffentli-
chen Kommunikationsprozess zu eignen. Der
Umstand, dass es sich bei den Karten um ein
kommerzielles Produkt handele, stehe im Hin-
blick auf den Informationsgehalt der Karten dem
grundrechtlichen Schutz nicht entgegen. Zudem
dienten die meisten Presseerzeugnisse jeden-
falls auch der Generierung von Einnahmen.
Auch dass die Informationen anderweitig im In-
ternet ebenfalls recherchierbar waren, sei uner-
heblich. Die Pressefreiheit beschranke sich nicht
auf ,Erstveroffentlichungen®. Ein bei den Erwer-
bern madglicherweise vorhandenes Sammlerin-
teresse flhre ebenfalls nicht zu einer anderen
Bewertung. Vielmehr kénne auch ein ,Sammler-
objekt" Trager von Informationen (ber Ereignis-
se der Zeitgeschichte sein.

Da der Klager ausschlieBlich in dem Kontext
gezeigt werde, in dem er seine zeitgeschichtli-
che Bedeutung erlangt habe, namlich als Tor-
wart der deutschen FuBball-Nationalmannschaft,
trete sein Personlichkeitsrecht hinter das im In-
teresse der Offentlichkeit bestehende Publikati-
onsinteresse der Beklagten zurtick.

Quelle: OLG Frankfurt

Preise und Auszeichnungen

M100 Media Award

Die internationale Medienkonferenz M100
zeichnet den deutsch-tlrkischen Journalisten fir
seine mutige und unbestechliche Arbeit aus und
will gleichzeitig an alle in der Turkei inhaftierten
Journalisten erinnern.

Der M100 Media Award wird seit 2005 jahr-
lich im Rahmen des M100 Sanssouci Colloqui-
ums an Persoénlichkeiten vergeben, die ,,FuBspu-
ren" in der Welt hinterlassen haben und sich fir
Demokratie, Meinungs- und Pressefreiheit ein-
setzen. Der symbolische Preis versteht sich als
»,Preis der europadischen Presse".

E.T.A.-Hoffmann-Preis

Den mit 6.000 € dotierten E.T.A. - Hoffmann-
Preis erhalt Tanja Kinkel. Die Entscheidung der

Jury sowie des Stadtrats in nichtoffentlicher Sit-
zung erfolgte jeweils einstimmig, heiBt es in ei-
ner Mitteilung der Stadt Bamberg.

Der Kulturpreis der Stadt Bamberg wird im
jahrlichen Wechsel als E.T.A.-Hoffmann-Preis
oder als Kulturférderpreis verliehen.

Ausschreibungen

Das politische Buch

Seit 1982 schreibt die
jahrlich den Preis ,Das politische Buch aus." Der
Preis ist mit 10.000 € dotiert. Traditionell wird
der Preis im Mai zum mahnenden Gedenken an
die Blcherverbrennung im Jahr 1933 verliehen.
Das politische Buch zeichnet Literatur aus, die
sich kritisch mit aktuellen gesellschafts-
politischen Fragestellungen auseinandersetzt
und dabei richtungsweisende DenkanstdBe gibt.

Die Jury stellt auBerdem eine Liste mit emp-
fehlenswerten politischen Bichern zusammen.

Bewerbungsschluss: 30.10.

Deutscher Jugendliteraturpreis 2019

Der Deutsche Jugendliteraturpreis will die
Entwicklung der Kinder- und Jugendliteratur for-
dern. Seit 1956 wird der

jahrlich vergeben. Ausgezeichnet wer-
den herausragende Werke der Kinder- und Ju-
gendliteratur. Die Kritikerjury vergibt den Deut-
schen Jugendliteraturpreis in den Sparten Bil-
derbuch, Kinderbuch, Jugendbuch und Sach-
buch. Die Jugendjury vergibt den Deutschen Ju-
gendliteraturpreis spartentbergreifend als ,Preis
der Jugendjury® 2019 werden zusatzlich zwei
Sonderpreise vergeben: der Sonderpreis ,Ge-
samtwerk™ und der Sonderpreis ,Neue Talente".

Der Sonderpreis ,Gesamtwerk™ ist mit
12.000 , die anderen Preise mit je 10.000 € do-
tiert.

Bewerbungsschluss: 30.09.

Walter Serner Preis

Das Kulturradio vom rbb und das Literatur-
haus Berlin schreiben den Walter-Serner-Preis
aus. Autorinnen und Autoren sind herzlich ein-
geladen, unverdffentlichte Kurzgeschichten
einzusenden, die von "Hochstaplern" berichten.

Die Beitrage sollten der erzahlerischen Tradi-
tion Walter Serners folgen, der nicht nur selbst
scharfsinnig hochzustapeln wusste, sondern sich
in seinen Erzahlungen zugleich sprachmachtig
und emphatisch die AuBenseiterfiguren der
GroBstadt-Halbwelten vorknopfte

Der Preis wird seit Mitte der 70er Jahre ver-
geben, und ist seit 1996 mit 5.000 Euro dotiert.

Bewerbungsschluss: 12.10.


https://www.jugendliteratur.org/deutscher_jugendliteratur-2.html
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Seminare - Weiterbildung

Buchtrailer konzipieren

Buchtrailer kdnnen den Erfolg Ihrer Bicher
vorantreiben. Es gibt verschiedene Varianten
Trailer zu produzieren, entscheidend ist aber im-
mer, dass ein durchdachtes Konzept dahinter-
liegt. Soll es sich nur um ein animiertes Video
handeln oder soll der Autor mit eingebunden
werden? Wie wird der Trailer anschlieBend in die
MarketingmaBnahmen eingebunden, so dass er
eine maoglichst groBe Reichweite erlangt? Diese
und weitere Fragen werden im Seminar beant-
wortet.

Ort und Veranstalter: Frankfurt,

Datum:21.11.

Einstieg Marktforschung und Marktanalyse

Marktforschung und -analyse kdénnen den
Grundstein fir ein erfolgreiches Produkt und Un-
ternehmensportfolio legen. Im Seminar erhalten
Sie einen Uberblick ins Themenfeld «Marketing»
- von der Strategie Uber die bis zur Umsetzung.
Bedeutsam sind hierbei die unternehmerischen
Zielgruppen, die Sie mit Hilfe von Modellen ken-
nenlernen. Lernen Sie, wie Sie die Anspriiche
und Bedirfnisse der Konsumentengruppen Uber
die Marktforschung mit ihren unterschiedlichen
Erhebungsinstrumenten naher bestimmen, um
die ihr Produkt- und Dientleistungsangebote ent-
sprechend zu positionieren.

Ort und Veranstalter. Frankfurt,

Datum: 16.-17.11

Titelschutzanzeigen

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch -
land) nehme ich Titelschutz in Anspruch fiir:

Umsatzbar

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontriger, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Andrea Dr. Ferber
Traubenweg 13
06116 Halle
Deutschland

Veroffentlicht am: 06.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) sowie § 80 UrhG, § 9 UWG (Osterreich) neh-
men wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Fit-for-Lab
Das LABO-Anwenderforum

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontrdger, sowie elektronische und
digitale Medien einschlie8lich Multimedia-
Anwendungen (On- und Offline-Dienste).

WEKA BUSINESS MEDIEN GmbH
Julius-Reiber-Strafie 15

64293 Darmstadt

Deutschland

Veroffentlicht am: 06.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch -
land) nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Crash Course English

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontréger, sowie elektronische und digita-
le Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Florian Isensee GmbH

Haarenstr. 20
26122 Oldenburg
Deutschland

Veroffentlicht am: 06.8.2018


https://www.mediacampus-frankfurt.de/detailseite-termine/events/2018/november/16/einstieg-in-marktforschung-und-marktanalyse.html
https://www.mediacampus-frankfurt.de/detailseite-termine/events/2018/november/21/buchtrailer-konzipieren.html
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Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Themenagentur

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontréger, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendun-
gen (On- und Offline-Dienste).

music@cetera — Pewter Wilckens
Hohelandstraf3e 30

23564 Liibeck

Deutschland

Veroffentlicht am: 06.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) sowie § 80 UrhG, § 9 UWG (Osterreich) neh-
men wir Titelschutz in Anspruch fiir:

SCHATTENLICHT - Das Fantasy-
Musical

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontrager, sowie elektronische und digita-
le Medien einschlielich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Musicalproduktionen Dr. Nadine und
Thorsten Uebe-Emden GbR

Breitelbachstr. 26a

57290 Neunkirchen

Deutschland

Veroffentlicht am: 07.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) sowie § 80 UrhG, § 9 UWG (Osterreich) neh-
me ich Titelschutz in Anspruch fiir:

Anti Burnout Qi Gong

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontréger, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendun-
gen (On- und Offline-Dienste).

Frithjof Krepp

Kaiser Friedrich Promenade 112
61352 Bad Homburg
Deutschland

Veroftentlicht am: 06.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehme ich Titelschutz in Anspruch fiir:

Charisma Queen

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontrager, sowie elektronische und digita-
le Medien einschlielich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Laura Willnitz
Lauchstidter Straf3e 3
06110 Halle (Saale)
Deutschland

Veroftentlicht am: 09.8.2018
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Das Magazin fiir Titelschutz

Ausgabe Nr. 45 - 08.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehme ich Titelschutz in Anspruch fiir:

Essenz Magazin Metropolregion Rhein-
Ruhr
Wirtschaft-Kultur-Bildung

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontriger, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschlieSlich Multimedia-Anwendun-
gen (On- und Offline-Dienste).

Dirk Schéfer
Kopstadtplatz 24
45127 Essen
Deutschland

Veroffentlicht am: 11.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir:

niolence (deutsch Niolenz)

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontrédger, sowie elektronische und digita-
le Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Annifizierungsfonds - Boerse Frankfurt
Boersenplatz 4

60313 Frankfurt am Main

Deutschland

Veroffentlicht am: 10.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir:

AZ Goethe
AZ Mozart
AZ Wagner
AZ Thomas Mann
AZ Berlin
AZ Deutschland

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontriger, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschlielich Multimedia-Anwendun-
gen (On- und Offline-Dienste).

26essentials Publishing /F. Hopfner
Hynspergstr. 18

Frank Helbert

Scharnhorststraf3e 40

Veroffentlicht am: 10.8.2018

Spezialisierte Rechtsberatung bei:

Titelschutz — Markenrecht - Markenanmeldung

Designschutz — Urheberrecht
¥ WIR LIEBEN MARKEN ¥c

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch -
land) nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Sportiwo Essen/Ruhr
Magazin

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontréger, sowie elektronische und digita-
le Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Ruhrgesicht Medien
Kopstadtplatz 24

45127 Essen
Deutschland

Veroffentlicht am: 11.8.2018

www.titelschutz-magazin.de

info@titelschutz-magazin.de
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Das Magazin fiir Titelschutz

Ausgabe Nr. 45 - 08.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Immo-Ville
Der Ratgeber rund um die Immobilie
Maklermagazin

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontriger, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschliellich Multimedia-Anwendun-
gen (On- und Offline-Dienste).

Ruhrgesicht Medien
Kopstadtplatz 24

45127 Essen
Deutschland

Veroffentlicht am: 11.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Wie Glaube und Physik unser Leben
bestimmt
being you

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontrager, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschlieSlich Multimedia-Anwendun-
gen (On- und Offline-Dienste).

Die Schonhofer
Paulinenhof 1
53783 Eitorf
Deutschland

Veroffentlicht am: 16.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehme ich Titelschutz in Anspruch fiir:

WI bike

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontréger, sowie elektronische und digita-
le Medien einschliellich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Frank Helbert
Scharnhorststraf3e 40
65195 Wiesbaden
Deutschland

Veroffentlicht am: 27.8.2018

Spezialisierte Rechtsberatung bei:

Titelschutz — Markenrecht - Markenanmeldung
Designschutz — Urheberrecht
¥ WIR LIEBEN MARKEN ¥

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch -
land) sowie § 80 UrhG, § 9 UWG (Osterreich) neh-
men wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Church of Cheers
Polizeimén
Auf die Fresse... der Comedy Fight Club

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontréger, sowie elektronische und digita-
le Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

fairmedia GmbH
Kiehlufer 43
12059 Berlin
Deutschland

Veroffentlicht am: 17.8.2018

www.titelschutz-magazin.de

info@titelschutz-magazin.de
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Das Magazin fiir Titelschutz

Ausgabe Nr. 45 - 08.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehmen wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Bremens Selbststindigkeit und die Frei-
heit seiner Biirger

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontréger, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendun-
gen (On- und Offline-Dienste).

AWB-Verlag Berghorn e.K.
Loignystrale 27

28211 Bremen

Deutschland

Veroffentlicht am: 20.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) sowie § 80 UrhG, § 9 UWG (Osterreich) neh-
men wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Amira

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontrager, sowie elektronische und digi-
tale Medien einschliellich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Agentur Beziehungsweise GmbH

Borsigstralie 9
41469 Neuss
Deutschland

Veroffentlicht am: 23.8.2018

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) sowie § 80 UrhG, § 9 UWG (Osterreich) neh-
men wir Titelschutz in Anspruch fiir:

Sophia und Namid - Liebe gelingt
Medial begabt - voll normal! - Du. Ich.
Wir. Alle.

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontrdger, sowie elektronische und
digitale Medien einschlielich Multimedia-
Anwendungen (On- und Offline-Dienste).

Ursula W Ziegler
Kastanienallee 9b
25548 Kellinghusen
Deutschland

Veroffentlicht am: 26.8.2018

prionachweis

Urheberrecht & Copyright schiitzen

Prioritatsnachweis zum Schutz Ihres
Urheberrechts

www.prionachweis.de

Unter Hinweis auf § 5 Abs. 3 MarkenG (Deutsch-
land) nehme ich Titelschutz in Anspruch fiir:

Das letzte Kind hat ein Fell

in allen Schreibweisen, Darstellungsformen und
Wortverbindungen fiir alle Medien, insbesondere fiir
Fernsehen, Film, Horfunk, Druckerzeugnisse, Bild-,
Daten- und Tontréger, sowie elektronische und digita-
le Medien einschlieBlich Multimedia-Anwendungen
(On- und Offline-Dienste).

Dr. Helen Wagner
Landwehrstrasse 14
64293 Darmstadt
Deutschland

Veroffentlicht am: 31.8.2018

www.titelschutz-magazin.de

Ischutz-magazin.de

info@tite
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Das Magazin fiir Titelschutz

Ausgabe Nr. 45 - 08.2018

In vielen Medien werden Bestenlisten verof-
fentlicht, dabei werden einzelne Bulcher nach
verschiedenen Kriterien berlicksichtigt. Einmal
ist es eine Jury, ein anderes Mal die Meinung
der Leser, oder das Ranking ergibt sich aus den
Verkaufszahlen. Bei der tm-Bestenliste werden
die verschiedenen Listen mit dem Blick auf die
Verlage ausgewertet. Um auch kleineren Ver-
lagen eine Mdoglichkeit zu geben auf unsere
Bestenliste zu kommen, werden die Verlage,
die zu Verlagsgruppen gehdren einzeln bertck-
sichtigt. Bei dieser Auswertung wird Platz 1 mit
zehn Punkten gewichtet und Platz 10 mit ei-
nem Punkt. Berlicksichtigt werden die Listen,
die in der letzten Woche des Monats aktuell
sind. Im Monat August ergibt sich folgende
Rangfolge:

Rang* Verlag Punkte
1o (3) KiWittrroiiiiiieieiiiiiiiiiieeeeeeeeeeeee 75
2. (8) Rowohlt Verlag........covviiiiiinnnnn. 61
3. () Suhrkamp.....cccoooiiiiiiii 54
4. (6) Egmont Schneider..........cocevvvnenns 53
5. (-) Diogenes......ccoiiiiiiiiiiiiiiiiieaenen 50
6. (4) Goldmann Verlag........c.ccovvvvinnnen. 47
7. () Heyne ..o 46
8. (2) S.Fischer.....ccciiviiiiiiiiiiiiiie e, 43
9. (9) CarlHanser......ccocvviiiiiiiniennn. 42
10.(5) AtV 40

*Zahl in Klammern Rang im Vormonat Grundlage der Tabelle sind
die Bestsellerlisten von: Spiegel, Focus, Handelsblatt, Manager Maga-
zin, Zeit (Krimi), SWR (Bestenliste,) NDR (Sachbuch), Schwarzer
Bestseller (A), ORF (A) und SBBV (CH). Beriicksichtigt werden die
aktuellen Listen des Monats.
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